Let op: informatie onder embargo tot woensdag 10 juni 12:00 uur ‘s middags




Q&A campagne ‘Heb je iets nodig?’
Wat is de aanleiding van de campagne? 
Zondag 14 juni is het 10 jaar geleden dat Nederland het VN-verdrag Handicap ondertekende. Want onbeperkt meedoen is geen gunst, maar een mensenrecht. Sindsdien hebben we stappen gezet, maar we zijn er nog lang niet. Veel mensen met een beperking ervaren nog dagelijks drempels. De omgeving van mensen met een beperking moet worden aangepast, niet zij zelf. Daarom is het belangrijk we op alle plekken in de samenleving zorgen dat iedereen mee kan doen. Bijvoorbeeld op het werk, bij het sporten, uitgaan en in het openbaar vervoer. Daar helpt de campagne ‘Heb je iets nodig?’ bij. 

Waarom de vraag ‘Heb je iets nodig?’
Veel Nederlanders vinden het belangrijk dat iedereen zo veel mogelijk kan meedoen met de samenleving1. Ook willen ze mensen met een beperking helpen, maar zijn bang om iets fout te zeggen. Daardoor zeggen ze maar niets meer. Die ongemakkelijke situatie wil de campagne doorbreken met de vraag: ‘Heb je iets nodig?’. Je kunt deze vraag altijd stellen, blijkt uit gesprekken met mensen met fysieke en mentale beperkingen. 

Het doel van de campagne is om een sociale beweging te starten, waar mensen het gesprek durven te voeren met mensen met een beperking over wat zij nodig hebben. Want onbeperkt meedoen start met deze vraag. Maar: alléén het stellen van de vraag is niet genoeg. Er moeten grote en kleine aanpassingen gedaan worden in de maatschappij zodat iedereen mee kan doen. De campagne helpt daarbij. 

Voor wie is de campagne? 
De campagne roept werkgevers en beslissers in organisaties op om de vraag ‘Heb je iets nodig?’ te stellen aan mensen met een beperking. Want onbeperkt meedoen betekent voor iedereen prettig werken, sporten, uitgaan en met het openbaar vervoer reizen. Door de vraag ‘Heb je iets nodig?’ te stellen, komen werkgevers en beslissers in organisaties erachter wat iemand met een beperking nodig heeft. Dit kan bijvoorbeeld voorleessoftware op de werklaptop zijn, of meer ruimte tussen de tafels in een café. De Rijksoverheid moedigt daarnaast heel Nederland aan om de vraag te stellen aan iemand met een beperking. Ook als collega, klasgenoot én voorbijganger. 

Hoe is de campagne tot stand gekomen?
De campagne is ontwikkeld samen met een klankbordgroep, bestaande uit mensen met uiteenlopende beperkingen. Deelnemers van de klankbordgroep hebben fysieke, mentale, zichtbare en onzichtbare beperkingen. Zij deelden input en feedback in alle fasen van de ontwikkeling van de campagne, van strategie tot creatie. De deelnemers van de klankbordgroep zijn ervaringsdeskundigen die werkzaam zijn bij diverse belangenverenigingen voor mensen met een beperking. De campagne is getest onder de doelgroep werkgevers en beslissers in organisaties op begrijpelijkheid en waardering. Aan de hand van de test is de campagne verder aangescherpt. 

Wat doet de Rijksoverheid nog meer voor een toegankelijke samenleving?
De Rijksoverheid wil toewerken naar een inclusieve en toegankelijke samenleving in 2040. Daar moeten nog grote stappen voor worden gezet. De campagne is een stap in de goede richting, maar er moet meer gebeuren om dit doel te behalen. Uit verschillende onderzoeken blijkt dat onbeperkt meedoen nog niet vanzelfsprekend is in Nederland. Dat moet echt anders. De Rijksoverheid gaat er komende jaren voor zorgen dat beleid en wetten in lijn komen te liggen met het VN-verdrag Handicap. Ook wordt er samengewerkt met organisaties in verschillende sectoren, zodat drempels op alle plekken in de samenleving verdwijnen. Pas dan is het mogelijk om echt onbeperkt mee te doen.
 
Waar is de campagne te zien? 
De campagne start op woensdag 10 juni. Vanaf 12:00 uur ’s middags zijn de video’s en beelden te zien op website en sociale media. Ook is er een postergenerator en een social media-generator, waarmee organisaties hun eigen content kunnen maken voor hun eigen kanalen. 

Wat kan ik doen om de campagneboodschap te verspreiden? 
Je kunt rechtenvrij en kosteloos gebruik maken van de middelen in de campagnetoolkit. Op 8 juni wordt deze aangevuld met alle campagnematerialen. Let op: deze middelen mogen worden gedeeld ná de campagnestart op woensdag 10 juni 2026 om 12:00 uur ’s middags. Je kan ook op je eigen manier aandacht besteden aan dit onderwerp. Bijvoorbeeld met een verhaal van een collega, werknemer of bezoeker.
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